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 دهیچک

  ابزارهایی   به  اجتماعی  هایشببهه در طنز  محتوای و  هامیم  اخیر، دهه  در 

  در  ویژهبه  اند،شبده تبدی   جوان نسب   سبیاسبی  گفتمان دهیشبه  در  مهم

. هسبتند  مواجه  سباختاری  هایمحدودیت  با  رسبمی  هایرسبانه  که  جوامعی

  طنز  محتوای  و  سبببیباسبببی  هبایمیم  تبثییر  بررسبببی  پژوهش،  این  هبد 

این  .  اسبت  ایرانی  جوانان  انتقادی  سبیاسبی  نگرش  گیریشبه   بر  دیجیتال

تحلیلی، ببه  _ پژوهش از لحبا  هبد  کباربردی و از لحبا  روش توصبببیفی

پژوهش    این در  آماری  شبببیوه پیمایشبببی با رویهرد عل.ی اسبببت. جامعه

سبال تشبهی   30تا   1۸های شبهر تهران در بازه سبنی  دانشبجویان دانشبگاه

های اجتماعی و مواجهه با  دهند که دارای دسببترسببی فعال به شبببههمی

بر اسبا  جدول مورگان و با در نرر  که  محتوای طنز سبیاسبی هسبتند.  

نفر    3۸4نفری، حجم نمونبه برابر ببا    30٬000گرفتن حجم تقریبی جبامعبه  

. ابزار گردآوری داده های اولیه پرسبشبنامه اسبتاندارد می باشبد  تعیین شبد

و   KMOشبباخ     با  عاملی تحلی   روش و  صببوری  شببه   به  و روایی

( مورد  ۸43/0همچنین پایایی آنها با گزارش ضببریآ آلفای کرونباک ک   

تایید قرار گرفت. در تحلی  داده ها از روشهای آمار توصیفی و استنباطی  

 اسبتفاده شبد، که در تحلیلهای توصبیفی و آزمون فرضبیه ها از نرم افزار

spss  هایمیم  با  مواجهه  که داد  نشببان  هااسببتفاد شببد. یافته 26نسبب ه  

  و مثبت  ایرابطه  نمادین،  مشببارکت  و  طنزآمیز  هایپیام  درک  سببیاسببی،

  مشبترک  طوربه متغیر  سبه  این و  دارند  انتقادی  سبیاسبی  نگرش  با  معنادار

  پژوهش  نتایج.  کردند  تبیین  را  سببیاسببی  نگرش  واریانس  از  درصببد 49

  برای  مؤیر  ابزاری  مجازی  فضبای در  سبیاسبی طنز  که  اسبت  آن  از  حاکی

  ببازتعری    و  نمبادین  کنشبببگری  تسبببهیب   انتقبادی،  هبایدیبدگباه  ببازنمبایی

 .است  جوانان  میان  غیررسمی  سیاسی  مشارکت

 

کلیدی   مجازی،   فضای  اجتماعی،  هایشبهه  ای،رسانه  اعتماد  :واژگان 

 آنلاین  کنشگری  دیجیتال، فرهنگ

 Abstract 

. In the last decade, memes and humorous content on 

social networks have become important tools in shaping 

the political discourse of the young generation, 

especially in societies where official media face 

structural limitations. The aim of this study is to examine 

the impact of political memes and digital humorous 

content on the formation of critical political attitudes 

among Iranian youth. This study is applied in terms of 

its purpose and descriptive-analytical in terms of its 

method, using a survey method with a causal approach. 

The statistical population in this study consists of 

university students in Tehran between the ages of 18 and 

30 who have active access to social networks and are 

exposed to humorous political content. Based on the 

Morgan table and considering the approximate size of 

the population of 30,000, the sample size was 

determined to be 384 people. The primary data 

collection tool is a standard questionnaire, and its 

validity was confirmed by face validity and factor 

analysis method with the KMO index, as well as its 

reliability by reporting the total Cronbach's alpha 

coefficient (0.843). Descriptive and inferential 

statistical methods were used in data analysis, and SPSS 

version 26 was used in descriptive analyses and 

hypothesis testing. The findings showed that exposure to 

political memes, understanding humorous messages, 

and symbolic participation had a positive and significant 

relationship with critical political attitudes, and these 

three variables jointly explained 49% of the variance in 

political attitudes. The results of the study indicate that 

political humor in cyberspace is an effective tool for 

representing critical viewpoints, facilitating symbolic 

activism, and redefining informal political participation 

among youth 

Keywords: Media trust, social networks, 

cyberspace, digital culture, online activism 

مقدمه. 1
ابزاری مهم در فضای میم به عنوان  ها و محتوای طنز 

پیام انتقال  برای  عم   مجازی  جوانان  به  سیاسی  های 

کنند. این نوع محتوا به دلی  ساختار کوتاه، جذاب و  می

قاب  فهم خود، توانایی جلآ توجه کاربران را به سرعت 

mailto:Homa.Doroudi@iau.ac.ir
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می باعث  و  پیامدارد  شهلی  شود  به  سیاسی  های 

غیررسمی و قاب  هضم به م اطآ منتق  شود. در ایران 

هایی دارد، استفاده  که فضای سیاسی رسمی محدودیت

فراهم  از طنز و میم انتقاد  نقد و  بیان  برای  ها فرصتی 

فضای مجازی، به  (  2025،  1 شارما و همهاران  کندمی

شبهه تلگرام،  ویژه  و  اینستاگرام  مانند  اجتماعی  های 

میم انتشار  برای  مناسآ  طنز بستری  محتوای  و  ها 

تواند نگرش سیاسی جوانان را تحت سیاسی است که می

تثییر قرار دهد. این محتوا نه تنها باعث افزایش آگاهی  

می شه سیاسی  موجآ  بلهه  نوعی  شود،  گیری 

می نیز  سیاسی  مشارکت  احسا   و  گردد.  همبستگی 

ت فی   ابزار  یک  عنوان  به  طنز  دهنده  همچنین، 

فشارهای سیاسی، امهان ابراز احساسات و نررات را برای 

می فراهم  همهاران  آوردجوانان  و  از    (2025،  2 میلر 

میم دیگر،  میسوی  سیاسی  طنز  محتوای  و  توانند  ها 

های خاصی سوق  های جوانان را به سمت دیدگاهنگرش

پیش تقویت  موجآ  گاهی  و  و  داوریدهند  ها 

های سیاسی شوند. محتوای طنز، به ویژه در  استریوتایپ 

شرایط حسا  سیاسی، ممهن است اطلاعات ناق  یا  

شده تصمیمتحری   بر  که  کند  منتق   های  گیری ای 

نوع   این  بنابراین،  باشد.  تثییرگذار  م اطبان  سیاسی 

دوگانه نقش  شه محتوا  فرآیند  در  نگرش ای  گیری 

در عصر  ، (2021، 3 چدویک و دنیز  کندسیاسی ایفا می

 ها تصمیمی راهبردی گرفته  حاضر، بسیاری از سازمان

ها   های م تل  و با استفاده از مم اند تا از طریق رسانه

تعام  جامعه با محتوای خود را افزایش دهند و تصویر  

کنند   مدیریت  را  خود  وود مک  .  عمومی  و  ،  4گاورن 

ها و    ممهای زبانی، برای مثال، شعارها، گفته  . (2021

  های هماهنگ توانند به عنوان مهانیسم ها، می داستان

موقعیتهای   در  افراد  و  کنند  عم   سازمانها  در  کننده 

روایی قبلی، میتوانند   اسا  تجربیات  بر  آینده،  مشابه 

دهند افزایش  را  خود  همهاران عملهرد  و  ،  5 وانگ 

 
1 Sharma et al 
2 Miller et al 
3 Chadwick & Dennis 
4 McGovern & Wood 

زندگی  ن.  (2021 در  مهم  دوره  یک  عنوان  به  وجوانی 

 .رو است  ت فراوان در جوامع مدرن روبهلاانسان، با تحو

گروه  ازآنجایی ازجمله  نوجوانان  در    که  پرفعالی  های 

گروه  شبهه تثییرگذاری  هستند،  اجتماعی  های    های 

شبهه در  و    مرجع  نگرشها  بر  غیربومی  اجتماعی  های 

  یی برخوردار است لارفتارهای سیاسی آنان از اهمیت با

نیک  ،    مصلحی  همهاران  که (1404و  شرایطی  در 

چالشرسانه با  ایران  در  رسمی  و  های  ساختاری  های 

به   عمومی  اعتماد  و  هستند  مواجه  مشروعیت  بحران 

ها کاهش یافته، جوانان به سوی بسترهای جایگزین  آن 

اند. در  برای درک و تحلی  مسائ  سیاسی گرایش یافته

میمای و  طنز  میان،  وجه ن  بر  علاوه  دیجیتال،  های 

هایی با بار سیاسی، انتقادی و  کننده، حام  پیامسرگرم 

به که  هستند  رادیهال  مجازی حتی  فضای  در  سرعت 

می م.  (2019،  6دنیسووایابند  گسترش  مها  یبنابراین، 

از   و ی ی  مهم  آینده  و  فعلی  کیفی  پژوهشهای  برای 

ویهم    بیست  قرن  در  جهانی   ته زندگیویژگیها ی برجس

چنین فضایی، جوانان را   (2017،  7استپانیوک هستند  

به کنشگران فرهنگی تبدی  کرده که از طریق مشارکت  

در تولید و بازنشر محتوای طنز، نوعی مقاومت نمادین  

نمایش می به  برابر گفتمان رسمی  ، ۸میلنر گذارند  در 

ها و محتوای طنز رغم افزایش مصر  میم(. علی201۸

پژوهش این محتواها سیاسی،  های تجربی درباره نقش 

ویژه در بستر ایران، دهی به نگرش سیاسی، بهدر شه 

 اند. همچنان محدود، پراکنده و عمدتاً کیفی باقی مانده

دیگر   بیان  محدودیتبه  ایران،  رسانهدر  و های  ای 

گیرانه باعث شده است که جوانان به های س تکنترل 

راه بیان دیدگاهدنبال  برای  های سیاسی  های جایگزین 

میم باشند.  ابزاری خود  عنوان  به  طنز  محتوای  و  ها 

کنند و امهان نقد  زیرکانه برای عبور از سانسور عم  می

کننده و غیرمستقیم و تحلی  سیاسی را در قالبی سرگرم

سازند. این ویژگی باعث شده است که محتوای فراهم می

5 Wang et al 
6 Denisova 
7 Stepaniuk 
8 Milner 
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بالایی   محبوبیت  ایرانی  جوانان  میان  در  سیاسی  طنز 

توان گفت در نهایت، می  .(201۸ رحیمی ،   داشته باشد

ها و محتوای طنز در فضای مجازی نقش مهمی  که میم

کنند،  دهی نگرش سیاسی جوانان ایرانی ایفا میدر شه 

آن  محتوای  دقیق  تحلی   اهمیت  به  اما  توجه  و  ها 

پیامدهای فرهنگی و اجتماعی این محتوا نباید نادیده  

ای در ای و تقویت سواد رسانه گرفته شود. آموزش رسانه 

می جوانان  آنمیان  به  پیامتواند  تا  کند  کمک  های  ها 

طنزآمیز سیاسی را بهتر درک و تحلی  کنند و در نتیجه 

 بنهلر، فاریس   تری داشته باشندنگرش سیاسی آگاهانه

 ( 201۸، 1و رابرتز 

ها و محتوای طنز سیاسی در فضای مجازی ایران نه میم

تنها به عنوان ابزارهای انتقادی و نمادین بلهه به عنوان 

و   سیاسی  تعاملات  بازتعری   برای  جدیدی  فضای 

شده مطرح  جوانان  بستر فرهنگی  در  ابزارها  این  اند. 

تبادل سریع و گسترده شبهه  امهان  اجتماعی که  های 

میپیام فراهم  را  توانسته ها  گونهکنند،  به  نوین،  اند  ای 

ورزی رسمی را پشت سر گذاشته و به  مرزهای سیاست

فضایی برای مقاومت فرهنگی و ابراز هویت سیاسی بدل  

مجازی  فضای  سهوت،  مارپیچ  نرریه  اسا   بر  شوند. 

فرصتی است که صداهای کمتر شنیده شده بتوانند در  

لآ بپردازند و  قالآ طنز و میم، به چالش با گفتمان غا

به این ترتیآ، کنش سیاسی غیررسمی و آگاهی جمعی  

 (1974، 2نیومن - نوئ را ارتقا دهند

و  استفاده  نرریه  چارچوب  در  این،  بر  علاوه 

های  مندی، جوانان با انت اب محتوای طنز و میمرضایت

دنبال   به  بلهه  سرگرمی،  دنبال  به  فقط  نه  سیاسی، 

نیازهای شناختی و روانی خود هستند؛  برآورده کردن 

نیازهایی مانند مقابله با فشارهای سیاسی، ابراز نارضایتی  

همذات یافتن  از و  جمعی  میان  در  پنداری 

میم  ( 19۸3،  3 روبیننسلانهم بهبنابراین،  عنوان ها 

ای دارند: از یک سو، انتقال ابزاری ترکیبی، نقش دوگانه

کنند و از سوی های پیچیده سیاسی را تسهی  میپیام

 
1 Benkler, Faris, & Roberts 
2 Noelle-Neumann 

و   غیرمستقیم  شهلی  به  را  نقد  و  گفتگو  فضای  دیگر، 

در همانطور که عنوان شد،    .دهندخلاقانه گسترش می

های رسمی،  های س تگیرانه بر رسانهایران، محدودیت

رسانه سمت  به  را  محتوای  جوانان  و  اجتماعی  های 

و   سیاسی  طنز  شرایط،  این  است.  داده  طنزآمیز سوق 

های بروز انتقاد و اعتراض ها را به یهی از معدود راهمیم

ایمن قالبی  در  که  است  کرده  تبدی   و  اجتماعی  تر 

تر امهان تعام  و مشارکت را برای جوانان فراهم جذاب

آورد. بر اسا  نرریه ساخت اجتماعی واقعیت، تولید  می

بازنمایی   تنها  نه  توسط جوانان،  این محتواها  بازنشر  و 

دهی  فعال در شه   های سیاسی است بلهه فرآیندیپیام

واقعیت بازتعری   آنو  و هویت جمعی  ها  های سیاسی 

می ظرفیت،  شودمحسوب  این  وجود  همچنان  با  ها، 

دقیق بررسی  این نیازمند  تثییر  میزان  تا  هستیم  تری 

و   جوانان  انتقادی  سیاسی  نگرش  بر  نمادین  محتوای 

صورت کمی و کیفی  رفتارهای نمادین سیاسی آنان به

این مطالعه می تحلی مش   شود.  ارائه  با  های  تواند 

سیاسی فضای  با  متناسآ  و  به -بومی  ایران،  فرهنگی 

های اجتماعی و طنز دیجیتال در  درک بهتر نقش رسانه

سیاستشه  به  و  دهی  کند  کمک  غیررسمی  ورزی 

چگونگی مقاومت فرهنگی جوانان را در مقاب  هژمونی  

 های رسمی نشان دهد قدرت

 پیشینه پژوهش  نظری و چهارچوب. 2

رسانه  ظهور  در با  بنیادینی  تغییرات  دیجیتال،  های 

های تولید و مصر  معنا رک داده است. این تحول،  شیوه 

فرم ظهور  برای  را  فراهم  زمینه  فرهنگی  بیان  از  هایی 

های  کرده که اغلآ فراتر از ساختارهای رسمی و قالآ

می قرار  سیاسی  گفتمان  این  سنتی  جمله  از  گیرند. 

میمفرم و  دیجیتال  سیاسی  طنز  اینترنتی  ها،  های 

ای ویژه در میان نس  جوان، نقش برجسته هستند که به

های فرهنگی  ها و اعتراضها، هویتدر بازنمایی نگرش

ها و  گیری از نرریه ها مستلزم بهرهدارند. فهم این پدیده

3 Rubin 
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مفاهیمی است که توانایی تبیین کنشگری فرهنگی در  

 های دیجیتال را دارند. بستر رسانه 

 میم ها 

های جذاب،    ها، عبارت  اند از: آهنگها، ایده  ها عبارت  میم

روش لباسها،  طاق  مد  یا  گلدان  ساخت    های 

همسلی. سازی مور2022،  1اسمیت.  ذهن  (.بلک  یز 

خودآگاهی انسان  2انسان را حاص  از مم و دنی  دنتیز  

از مم دانست بیشتر باشد، آن  .را ناشی  هرچه تقلی د 

مرادیان   ایده با سازگار ی و تناسآ با محیط بقا مییابد 

وکینز نشان  ده دابه عبارت دیگر، ای  ( 1399و صمدی،  

ها    های فرهنگی ژنها، ایده  ها مانند نس ه  دهد مم   می

توان   را در جامعه تهرار میهنند و گسترش میدهند و می 

ها و تجربیات رهبران در طول تاریخ مشاهده    در داستان

کرد که چگونه صفات و رفتارهای خاصی در طول زمان 

منتق  شده و بین کارکنان به ارث و اشتراک گذاشته 

ها    به عبارتی، مم (2024، 3  م تار و همهارانهاند  شد

رهبری، شیوه  انتقال فرهنگ شام  سبک ها ی    های 

سازمان تسهی     ها و هنجارها را در یک  ارتباطی، آیین

خلیلی   میهنند و دلی  پشت هنجارهای رفتار ی هستند

.(هیگ تثکید میهند باید روی رفتار    1403و همهاران،  

اط ی  تفاوتها  انت اب  در  نیز  مم  میان  لایک  در  عاتی 

کرد  گزینه تمرکز  آن  مشابه  همسلی،  های  و   اسمیت 

2022) 

 محتوای طنز 

های    ها، طراحان از طنز برای انتقال و استقرار پیام  رنق

اند. تردیدی نیست   خود در اذهان مردم بهره بسیار برده

ای پسندیده به    ده ع که طنز، در صورتی که به شیوه و قا

بود  خواهد  قدرتمندی  ابزار  شود،  بسته  کار 

از1390سعید،  نق     1403وکریمیان،    اسفیدانی  به 

ا ع .(این روش در واقع زیرمجمو از سبک سورئالیسم  ه 

ش میهند با ارتباط غیرمنطقی بین اجزای لاست، که ت

 
1. Hemsley & Smith 
2 Daniel Dantès 
3 Mokhtar et al 

صاویری غیرواقعی و رویاگونه، در  پ یک تصویر و خلق ت  

م ماندگار    نفوذاطآ   ناخودآگاه  تثییری  او  بر  و  کرده 

طبعی در ذات خود دارای    شوک  (1396کویری، .گذارد

توجهی است و مطاطبان گسترده را    قدرت هیجانی قاب  

میهند جلآ  خود  ا  ع .(ا  4،2020جارار.  به  این  بر  تقاد 

احسا سات شدید، همان  پیام   ست که   طور که توسط 

به   را  متداول  رفتارهای  میشود،  تولید  طنزآمیز  های 

توجهی در حافره   آورد، یا حداق  آیار قاب   وجود می

میگذارد ،باقی  آیسندع به    ( 2017 عباسی  و  قیده 

طنز، فعالیتی ارتباطی ا ست که چهار   (2014 5مارتین

  سا  مثبت خاص که با درک حش ا صلی دارد: یک ا   ب

شوک فرد  بیرونی  بیان  و  درونی  ضعیت  و  سازگاری    نا 

  می شود. اغلآ در یک زمینه بین فردی   طبع مش

با خنده بیان میشود، بنابراین   لاافتد و معمو  اق می فات

بین    شوک شناختی،  احساسی،  بعد  چهار  شام   طبعی 

احساسی شوک بعد  ا ست.  رفتاری  و  به    فردی  طبعی، 

رویی و احسا  خوشایندی اشاره دارد که    نشاط، خوش

به شه  خنده و ابراز شادی بیان میشود و ممهن است 

باشد متنوع  شدت  نرر  مارتین . از  و    (6،2014آیسند 

به  ناسازگاری شوخی بعد شناختی مهم طنز است که 

-توانایی ایجاد و فهم شوخی اشاره دارد، بنابراین طنز  

ناسازگاری شناختی دارد. بعد بین    - که غیر جدی است

اجتما   ماهیت  به  یعنی ع فردی طنز  دارد،  اشاره  آن  ی 

از زمانی که کنار    افراد هنگامی که تنها هستند، کمتر 

بیان  به  طنز،  رفتاری  بعد  می ندند.  هستند،  یهدیگر 

ند اشاره دارد که مانند بعد   شادی به شه  تبسم و لب

که   عاطفی طنزپرداز  افراد  است.  متنوع  شدت  نرر  از 

دهند،    خوبی نشان می مهارتهای مدیریت استر  را به

شان هستند و   قادر به ارزیابی، ابراز و مدیریت هیجانات

تعام سطوح لادر  از  که  افرادی  موفقترند.  ی  اجتما  ت 

از  لابا بردن  لذت  به  تمای   برخوردارند  طنزپردازی  ی 

لت که  ع این    رویدادها و تجربیات روزمره زندگی دارند به 

طبع یا طنزپرداز، اسنادهای خاصی دارند که    افراد شوک

4 Jarrar 
5 Eisend and Martin 
6 Eisend and Martin 
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شیوه به  میهند  آنها کمک  با   کننده  ی سرگرم  به  ای 

تا  لامشه کنند  برخورد  زندگی  ناگوار  رویدادهای  و  ت 

نین چآوری داشته باشند و هم  تجربیات کمتر استر 

س و  بهبود  لابهزیستی  را  خویش  شناختی  روان  مت 

زیادی    علاقهشند. در طول قرن بیستم، روان شناسان   ب

ت مطالعه  شوک  اوتفبه  در  فردی  نشان    های  طبعی 

و    (2014،  1. کیم دادند ها  ارزش  ای  جامعه  هر  در 

هنجارها هستند که به عنوان قوانین رفتاری عم  می  

کنند. نقد این هنجارها به آسانی امهان پذیر نیست، اما  

طنز به دلی  جدی نبودن و تهدید به شمار نیامدنش،  

می تواند این هنجارها را به چالش بهشد.حال هرچه در  

ه مسای  م تل   یک جامعه امهان نقد و گفت و گو دربار

اجتماعی کمتر باشد و نقدهای جدی کمتر شنیده شود،  

امهان شه  گیری و تولید جوک و طنز بیشتر می شود. 

بنابراین با مطالعه طنز و به ویژه طنز سیاسی، می توان 

آگاه شد احوال درونی یک جامعه  و  اوضاع  بررسی  .از 

به گفتمانهای سیاسی موجود،  توجه  با  طنز مطبوعات 

باعث فهم و درک بهتر جامعه در پرتو نگاه تازه به مسائ   

موجود در جامعه است. همچنین خط مشی رسانه ها و  

میزان حساسیت آنها بر موضوعات م تل  که در اخبار 

خواجه    .رسمی قاب  شناسایی نیست، روشن می شود

 ( 1402، قائمی طلآ،سروى

 نگرش سیاسی

زم است دو مفهوم  لارای شناخت معنای نگرش سیاسی  ب

  « فرهنگ سیاسی»و    «ایدئولوژی«دیگر، یعنی    طبتمر

ن  یعری  گردد؛ زیرا معنای نگرش سیاسی در نسبت با ات

که  سیاسی  ایدئولوژی  است.  شناسایی  قاب   مفاهیم 

ه ای از باور ا و ارزش ها ی سیاسی درباره نوع  ع مجمو

اط سیاسی  لاحهومت  نگرش  بستر  و  پایه  میگردد؛  ق 

نگرش سیاسی در درو و  ایدئولوژی خاص   ناست  یک 

  نه گسترده ای نگرش دام (139۸ سام دلیر،.معنا مییابد 

حال مفاه  از در  چرخه  یک  مانند  و  دربرمیگیرد  را  یم 

های فرد به موضوعات    بازتولید است. یهی از انواع نگرش

 
1 Kim 

 

به  نگرش  از  نوع  این  است.  سیاسی  نگرش    پیرامونی، 

دهنده به مواضع سیاسی تعری     عنوان طرز فهر شه 

میشود که در حد واسط بین آموزش و کنش سیاسی  

جوانان در مقایسه با دیگر    (.1393چابهی،   قرار دارد  

ا  که  پویایی  به  توجه  با  سنی،  های  سن  قرده  تضای 

اند    تغییر رفتارهای اجتماعی  ضآنهاست، همواره در معر

، تجدید نرر می  » زبیحدر عالی و وابستگی های  »و  

به   بیشتری  توجه  که  آنهایی  و  کنجهاو  جوانان  کنند 

تری شبیات  سیاسهی و تعلق  شاخبار سیاسی دارند، گرای

به   را  والدین  سیاسی  دیدگاه  که  و   ال  چدارند 

نئوندور  بهشند و  جامعه  (2017،  2اسمتس   درک 

شری پویا و تثییرگذار،  قعنوان    پذیری سیاسی جوانان، به

ارزشها،  به فهم  زیرا  اهمیت بسزایی برخوردار است؛  از 

جهت  و  روند  جوانان،  سیاسی  رفتارهای  و  نگرشها 

  و   تحلی   ایران  اجتماعی و سیاسی در جامعه  تتغییرا

 (1403و غفوری ،  قادرزاده .شود  بینی می  شپی

 نقش رسانه در نگرش سیاسی 

ها را    رصه قدرت نامیدهاند و رسانهع   لاسیاست را معمو

وجود قدرت فقط به سیاست و رسانه نیز   ابزار آن. بااین 

این سه   روابط بین  ابزار ختم نمیشود. بررسی  به  فقط 

مفهوم میتواند حدومرزهای هر یک را تا حدودی روشن  

نیز لقآ    کند. در دنیای معاصر که گاه عصر رسانه ها 

بقای  و  حفظ  در  مهمی  بسیار  نقش  رسانه  گرفته، 

میهند ایفا  سیاسی  سرور،  .قدرتهای  و  تبار   عبا  

های نوین را مهمترین ابزار   جوز  نای رسانه  (.1402

برای دیپلماسی در انجام فرایند تغییرات دمهراتیک در 

از  است  قادر  که  میهند  معرفی  ملتها  و  دولتها  سطح 

سازی افهار عمومی   طریق ابزارهای ارتباطی و یهپارچه

شدن، دیده شدن  های لازم برای شنیده    م ال ، زمینه

های ناراضی را فراهم سازد،    و سازماندهی افراد و گروه

آرمان بتواند  شاید  که  امید  این  ایدئال   با  و  های    ها 

نماید  نای،   تبدی   واقعیت  به  را  دموکراسی  کلاسیکِ 

های    به تحقیق حذ  زمان و مهان توسط شبهه  (2010

2 Smet and Neuendorf 
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بر دموکراسی در قرن   تثییر مهمی  اینترنتی،  اجتماعی 

به فرم غیرقاب  را  پیشبینی    بیستم یهم گذاشته و آن 

فقط    تبدی  کرده است. با این توصی ، فضای سایبر نه 

ها بلهه کنشگران این صحنه را نیز    میدان بازی قدرت

زمینه  کردن  فراهم  با  و  نموده  تغییر  دست وش 

»چندسویه  ارتباطات  طریق   » شهلگیری  از  نامحدود  و 

شبهه و  الهترونیهی  کنفرانس  یا  ش صی  های    ایمی  

  ،  » توییتر   «،  » یوتیوب  و   « تلگرام   نریر:  اجتماعی 

ای در تشهی  و    ینستاگرا منقش برجسته  فیسبوک  ا

 برجعلی زاده و  .دهی به ابعاد قدرت ایفاء میهند  شه 

 ( 1402جعفری، 

 مرور پژوهش های پیشین . 3

موضوع (  1400نتایج پژوهش مجاهد و دیگران ) با 

های ماهوارهای    عوام  مرتبط برگرایش جوانان به برنامه

ساله شهر زاهدان، حاکی    1۸-  30فارسیزبان بین سنین  

برنامه شبهه  است  فارسی های  موردتوجه   های  زبان 

تنوع  حاص   بیشتر  توجه  این  است.  زاهدانی  جوانان 

های   ای و کیفیت آنها است. برنامه های ماهواره برنامه

ها نیز موردتوجه جوانان قرار گرفته   مذهبی این شبهه

که نشان از خلأ مراجع پاس گو به نیازهای دینی آنان  

یافته .دارد اسا   بر  جوانان  همچنین  هرچقدر  ها، 

عنوان عضوی مؤیر از جامعه ایرانی   زاهدانی خود را به

 پذیرفته و احسا  تعلق بالایی به نرام ج.ا.ا داشتند به

 های م رب ماهواره مراتآ تمای  کمتر به سمت برنامه

 .ها نشان دادند 

 نقش رسانه با عنوان    ( 1402)جعفری   و   برجعلی زاده

و   سیاسی  جوامع  در  قدرت  جابجایی  در  نوین  های 

پرداخته شده است و نشان داده   سالاری گسترش مردم

های نوین   های رسانه  ها نشان داد، همه جنبه یافته اند

مجازی،     تلویزیون فضای  اینترنت،  فراسرزمینی،  های 

روزنامه  شبهه و  اجتماعی  در   های  الهترونیک(  نگاری 

آفرینی    جابجایی قدرت نقش دارند اگرچه میزان نقش

های موردبررسی، دو عام     یهسان نیست. از میان رسانه

مردم  شبهه گسترش  در  اینترنت  و  ماهوارهای    های 

دارند بیشتری  سهم  شبهه .سالاری  های   همچنین 

زبان از طریق افزایش مطالبات مردم    ماهوارهای فارسی

شبهه و    و  اطلاعات  افزایش  با  مجازی  اجتماعی  های 

سالاری در   آگاهی، میزان مشارکت مردم در روند مردم

 .جمهوری اسلامی ایران بیشترین نقش را ایفاء میهنند

)  خلیلی همکاران  عنوان  (1404و  فرهنگ  م  با  دل 

ران سازمانی مبتنی بر ممتیک در سازمانهای دولتی ای

نتایج مدل فرهنگ  پرداخته شده است و نشان داده اند  

ایران  سازمانی مبتنی بر ممتیک در سازمانهای دولتی 

  است که در قالآ مم  ( مم نهایی  شام  سه بعد اساسی  

سازمان فرهنگ  ممهای    های  های  نام  با  دولتی  های 

های شناختی دسته بندی    های عاطفی، مم   رفتاری، مم

 .شدند

ری ذاگ   اشتراک  ایجادو  هنحو  (2024و همکاران)  ونگ

تفرم   پلا   در  –   چینی  زمینه زبان  در  ویژه   با   – ها    این مم 

  ت اهمی  هاند. این مطالع  هرد رسی کرال را بتیجید  های 

  تو هوی  رهای زبانی معاص  هی شیوه  ه  د ر شدممها را  

  ر، بایت  ر نه   دکند.  می  برجسته  چینی زبانانر میان  د

کید  ا ت ت هنگ اس ر ف ییر تا  ت تح هپویای زبان ک ت ماهی

 .میهند

  جامعه( پژوهشی با عنوان  1403)قادرزادهو  قادرزاده

پذیری سیاسی در بستر قومیت: تحلی  روایت جوانان 

ر مبنای یافته  ب  پرداخته اند و بیان کرده اند  سنندجی

سیاست افهنده  راه  ها،  سایه  جوانان  پنداشت  بر  سی 

به سیاسی  فعالیت  جوانان،  ازنرر  و  پیشه مثا  است  به 

تداعی میشود   اعتراضی  و   وفاداری  سیاسی   کُن  خواص،

ذهنیتِ ناهمسازی دین و  »آگاهی سیاسی جوانان، ول  

بندی   «زیست سیاسی شهروندمدار»و    «سیاست صور 

سط در  است  نسبت  ح شده  جوانان  سیاسی،  به    رفتار 

تغییر از مجرای صندوق رأی مردد و ناامید بودند تجربه 

و درک جوانان از منابع رسمی جامعه پذیری سیاسی بر  

جامعه  فاصله» از  نهادی  کارگزاران  کاشت  »،  «گیری 

 دلالت   ایدئولوژیک»  آموزشی   «نرام  و  نه صداوسیماووار

جوانان، رویهرد منابع غیررسمی   روایت  مبنای   بر  داشت
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«سیاست  جامعه زوال  »و    «نلاپرهیزی همسا  پذیری، 

خانواده نهادی  این    «اعتمادی  نتایج  میداد  نشان  را 

نشان از ناهمسویی منابع رسمی و غیررسمی پژوهش  پ 

 شده دارد پذیری سیاسی در میدان مطالعه جامعه

تثییر طنز و    پژوهشی با   (1402و کریمیان)  اسفیدانی

مصر  بین  رابطه  بر  طنز  در    سبک  برند  و  کننده 

اند   اینستاگرام   عنوان پرداخته شده است و نشان داده 

بهن سبک  تایج  داد،  نشان  آمده  خود   دست  طنز  های 

کننده با برند    بهبود رابطه مصر عث  محور و وابسته، با

ایجاد مطاعلاو  میلقه  برند  آن  به  هم  آ  نین چشود. 

ی  ورب و پرخا شگر تثییر منز های طنز خود م  سبک

کننده با برند میگذارد و این رابطه را به    بر رابطه مصر 

کننده به آن برند را  مصر   علاقه سمت دشمنی برده و 

 دهد  کاهش می

نگرش   پژوهشی با عنوان  (1402و سرور)   عباس تبار

  های جمعی  سنجی سیاست شهروندان، متثیر از رسانه

های پژوهش    یافته  پرداخته شده است و بیان کرده اند

اینترنت و شبهه از آن است که تلویزیون،  های   حاکی 

استان   ابزارهای مورداستفاده مردم  اجتماعی مهمترین 

داده کسآ  برای  می  گلستان  سیاسی  اما    های  باشد؛ 

های ارسالی   شهروندان این منطقه ضمن اعتماد به پیام

 های جمعی، رفتار سیاسی خود را متثیر از رسانه   رسانه

قاب  نقش  همچنین  و  ندانسته  نگرش    ها  در  توجهی 

 .سیاسی مردم نداشته است

تثییر  ای  (2023)قرات،  بررسی  هد   با  مطالعه  ن 

تل  طنز در تبلیغات بر شوک   های م  اده از تهنیکفاست

طبعی درک شده، نگرش نسبت به تبلیغات و برندها، و  

انگیزشی م افراد با ارزشهای  اوت  تفقصد خرید در بین 

انجام شد. یافته کلیدی نشان میدهد که گنجاندن شوک  

طبعی در تبلیغات می تواند به طور مویر تمای  مصر   

 کنندگان را برای خرید افزایش دهد

موضوع مورد مطالعه این    (2023)شین،بونوسو،لوین، 

ربات در  استزاده  مورد  طنز  تثییر  بر    جت  پژوهش  ها 

های پژوهش    ارزیابی مشتریان از خدمات برند بود. یافته

باب   زیرا  میدهد  نشان  را  چت  ربات  طنز  مثبت  تثییر 

رضایت   حال،  این  با  میشود.  مشتری  رضایت  افزایش 

یابد که ام  خدماتی که    مشتری تنها زمانی بهبود می

 .طنز را تولید میهند، یک ربات چت باشد، نه یک انسان

 نین دو نوع طنز وابسته و تهاجمی که توسط چت چهم

است را  فباتها  تعام   شده  درک  جذابیت  میشود،  اده 

 افزایش میدهند 

 مدل مفهومی  . 4

می پیشینه،  مرور  و  نرری  ادبیات  با  پیوند  توان در 

در   دیگر  جوان  نس   سیاسی  کنشگری  که  دریافت 

شده چون عضویت حزبی یا  های رسمی و نهادینهقالآ

های  شود. در بستر رسانه شرکت در انت ابات خلاصه نمی 

به میمدیجیتال،  طریق  از  سیاسی،  ویژه  طنزهای  و  ها 

و   فرهنگی  مقاومت  سیاسی،  بیان  از  جدیدی  اشهال 

ها  گیری است. این کنشمشارکت نمادین در حال شه 

سرگرم گاه  غیررسمی،  بدون  هرچند  و  کننده 

بر  سازمان عمیقی  ایرگذاری  اما  هستند،  آشهار  دهی 

هویتنگرش سیاسی،  انتقادی  های  گفتمان  و  سازی 

پاپاچاریسی،  2014شیفمن،  دارند   تحلی   .(2015؛ 

دهد که سه مؤلفه اصلی در  یهای نرری نشان م یافته

می یهدیگر  با  تعیینتعام   نقش  در  کنندهتوانند  ای 

 تبیین این الگو داشته باشند:

 های طنز سیاسیمیزان مواجهه با میم •

 های نمادین طنزدرک پیام •

شبهه • در  کاربران  نمادین  مشارکت  های  سطح 

 اجتماعی

متغیر وابسته نیز در این مطالعه، نگرش سیاسی انتقادی  

 جوانان است. 
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هبای  مبدل مفهومی پژوهش حباضبببر بر مبنبای نرریبه 

( مقباومبت  2015،  20پباپباچباریسبببیمشبببارکبت نمبادین  

( و فرهنبگ مشبببارکتی  1990،  21اسبببهباتنمبادین  

( تبدوین شبببده اسبببت. این مبدل،    (22،2006جنهینز 

های طنز سبیاسی را در سه مرحله فرآیند ایرگذاری میم

کند: ن سببت، میزان مواجهه  بندی میمفهومی صببورت

عنوان ورودی اصبلی  های طنز سبیاسبی بهکاربران با میم

های  مدل در نرر گرفته شبده اسبت. سبپس، درک پیام

عنوان متغیر واسبببطبه نقش مهمی در  نمبادین طنز ببه

کنبد. در مرحلبه سبببوم،  تفسبببیر انتقبادی محتوا ایفبا می

های اجتماعی  میزان مشبارکت نمادین سیاسی در شبهه

 دهنده بروز رفتاری این مواجهه و درک استنشان

نهایتاً، این عوام  بر نگرش سیاسی انتقادی جوانان ایر  

گذارند؛ نگرشی که نه صرفاً م الفت، بلهه گرایش به  می

گفتمان  در  بازاندیشی  و  تردید  را  تحلی ،  مسلط  های 

مدل،  2014،  23شیفمندهد  نشان می علی  ساختار   .)

به  را  مستقیم  و  غیرمستقیم  تثییر  خوبی مسیرهای 

دهد و مبنای آزمون فرضیات تجربی پژوهش  نمایش می

 است.

 روش شناسی پژوهش . 5

کاربرد  نیا لحا  هد   از  روش    یپژوهش  لحا   از  و 

ش  ،یلیتحل_ یفیتوص رو  یشی مایپ   وهیبه    ی عل.  هردیبا 

دانشجویان  را  تحقیق  این  آماری  جامعه  است. 

سنی  دانشگاه بازه  در  تهران  سال    30تا    1۸های شهر 

های  دهند که دارای دسترسی فعال به شبههتشهی  می

اجتماعی و مواجهه با محتوای طنز سیاسی هستند. بر  

اسا  جدول مورگان و با در نرر گرفتن حجم تقریبی 

با    30٬000جامعه   برابر  نمونه  حجم  نفر   3۸4نفری، 

ای  صورت تصادفی طبقهگیری به تعیین شد. روش نمونه 

سطح  و  جنسیت  تحصیلی،  رشته  تنوع  تا  شده  انجام 

برای  تنوع  رعایت  گردد.  لحا   نمونه  در  تحصیلات 

های نمادین در میان  ها و مشارکتتحلی  تفاوت نگرش

ابزار زیرگروه بود.  ضروری  م تل   اجتماعی  های 

  باشد   یپرسشنامه استاندارد م  هیاول  یداده ها  یگردآور

ولی بنا به شرایطی و جهت بومی سازی سوال ها، محقق 

پاسخ   بیشتر  درک  قابلیت  جهت  تغییراتی  ها،  آن  در 

پرسشنامه همانند   است. در ک   کرده  ایجاد  دهندگان 

 ی شناس  تیها از دو ب ش سؤالات جمعپرسشنامه  ریسا

شده است     یپژوهش تشه  اتیو سؤالات مربوط به فرض

  تیجمع  یرهایه در ب ش اول سؤالات مربوط به متغک

 زان یسن، م  ت،یسوال شام  جنسپنج    پژوهش   یشناس

  22و.....آمده است و سؤالات ب ش دوم که    لاتیتحص

نررسنج شام   است،   یارهایمع  رامونیپ   ی سوال 

های بصورت سؤال ، لازم بذکر است که،  باشد یپژوهش م

بسته طراحی شده است و براسا  طی  پنج گزینه ای  

از   برای متغیرهای تحقیق  تا خیلی  لیهرت  زیاد  خیلی 

است  کم شده  بندی  ابزار مقیا   روایی  تعیین  برای   .

از   سازه  روایی  برای  و  و  صوری  روایی  از  پژوهش 

جدولKMOشاخ   در  شد  شرح  استفاده  و  1(   )

مش   شدکه این پرسشنامه اعتبارلازم برای پژوهش  

تعیین پایایی پرسشنامه پژوهش از    را دارا می باشند. در 

ضریآ آلفای کرونباک استفاده گردید که مقدار محاسبه  

شده آن بشرح جدول زیر می باشد که با توجه به ضریآ 

توان گفت که پرسشنامه طراحی شده    محاسبه شده می 

از پایایی و یبات لازم برخوردار است

 

 

 

 
20 Papacharisi 
21 Scott 
22 Jenkins 

23 Schiffman 
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 مربوط به پایایی و روایی پرسشنامه  .1جدول 

 تعداد سؤالات  آلفای کرونباخ  KMO متغیر

 4 ۸35/0 709/0 های طنز سیاسی مواجهه با میم

 5 7۸4/0 731/0 های نمادین طنز درک پیام

 6 716/0 767/0 مشارکت نمادین 

 7 753/0 73۸/0 نگرش سیاسی انتقادی 

 22 ۸43/0 - کل 

 

 در تجزیه و تحلی  داده ها با استفاده از نرم افزارهای  

spssلیزرل آمد  ۸/۸و  بدست  زیر  میان     نتایج  از 

پرسش3۸4 به  که  پاسخ  پاس گویی  تحقیق  این  های 

و    4۸اند،  گفته  زن  هسببتند.    52درصد  مرد  درصد 

پاس گویانی که مقطع تحصیلی خود را لیسانس  اعلام  

با  کرده این  7/54اند  پاس گویان  بیشترین گروه  درصد 

دهند. بیشترین پاس گویان مربوط تحقیق را تشهی  می 

درصد( است و ۸/43سال با مقدار 35-31به گروه سنی 

سنی   گروه  آن  از  مقدار  30-25پس  با   1/22سال   

درصد پاس گویان این تحقیق  4/16درصد( است، حدود

درصد پاس گویان کمتر   9/10سال و حدود    40بیشتر از  

  دسال هستن  40-36درصد پاس گویان    ۸/6سال ،  25از  

اینترنت خود را ز یاد  پاس گویانی که میزان آشنایی با 

درصد بیشترین گروه پاس گویان  1/27اند با  اعلام کرده

. پاس گویانی که میزان دهنداین تحقیق را تشهی  می

کرده اعلام  کم  را  خود  اینستاگرام  با  با  آشنایی  اند 

را 2/35 تحقیق  این  پاس گویان  گروه  بیشترین  درصد 

ساعت،  3درصد  6/27نفر یعنی    106دهند،  تشهی  می

یعنی    76 ،    5درصد    ۸/19نفر  یعنی    135ساعت  نفر 

درصد بیش    4/17نفر یعنی  67ساعت ،    7درصد    2/35

دهندگان این  ساعت، هستند. بنابراین بیشتر پاسخ  7از  

در  ساعت را صر  فضای مجازی می کنند،    7تحقیق  

تحلی  توصیفی متغیرها، میانگین ک  سؤالات متغیرها  

نی پاسخ  بیشتر بوده، یع 3از میانگین نرری یعنی مقدار

دهندگان گزینه های خیلی زیاد و زیاد را بیشتر انت اب  

اند، پس از دید پاس گویان هر کدام از متغیرها،  نموده

در آمار استنباطی با  باشند،  متغیرهای حائز اهمیت می

ابتدا   متغیرها  گیری  اندازه  سطح  به  آزمون توجه 

اسمیرن    توزیع کولموگرو   بودن  نرمال  بررسی  برای 

معادلات   و  مسیر  تحلی   آزمون  از  سپس  و  ها  داده 

در   شود.  می  استفاده  کولموگرو   ساختاری  آزمون 

پیروی می کنند.  اسمیرن    از توزیع نرمال  در  داده ها 

فرض صفر   P <0/05صورتی که مقدار احتمال یعنی  

  5یعنی فرض نرمال بودن توزیع نمونه در سطح خطای 

 می شود.  درصد رد، در غیر اینصورت فرض صفر تائید

 تحلیل استنباطی.  6

همبستگی  آزمون  ابتدا  فرضیات،  آزمون  راستای  در 

پیرسون بین متغیرهای مستق  و متغیر وابسته  نگرش 

همبستگی  جدول  نتایج  شد.  انجام  انتقادی(  سیاسی 

 نشان داد که: 

میمبین   با  مواجهه  سیاسیمیزان  طنز  نگرش  و    های 

 rسیاسی انتقادی، رابطه مثبت و معنادار وجود دارد  

= 0.46, p < 0.01 ) 

 

پیام از  نمادین  درک  سیاسی  بین  نگرش  و  طنز  های 

انتقادی نیز همبستگی مثبت و معناداری مشاهده شد  

 r = 0.39, p < 0.01). 

همچنین مشارکت نمادین با نگرش انتقادی دارای رابطه  

 .( r = 0.51, p < 0.01تری بود  مثبت قوی
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متغیرهای    بینیدر گام بعد، برای سنجش قدرت پیش

مستق  بر متغیر وابسته، رگرسیون خطی چندگانه اجرا 

 شد. نتایج مدل رگرسیونی نشان داد که:

آماره   با  رگرسیون  کلی  است   Fمدل   = Fمعنادار 

21.۸4,   p < 0.001 تعدی تعیین  ضریآ  و  شده  ( 

 Adjusted R²)   با که    0.34برابر  معنا  بدین  است؛ 

توسط   ٪34حدود   انتقادی  از واریانس نگرش سیاسی 

 شود.سه متغیر مستق  توضیح داده می

پیش بین  بیشترین بیندر  نمادین  مشارکت  متغیر  ها، 

انتقادی دارد   تبیین نگرش سیاسی   = βسهم را در 

0.42,  p < 0.001). 

میم با  مواجهه  میزان   > β = 0.28, p)   ها سپس 

 = β)های نمادین طنز  ( و در نهایت درک پیام0.01

0.23,  p < 0.05 اند. ( نیز ایر معناداری داشته 

توان استنباط کرد که مشارکت  بر اسا  این نتایج، می

رسانه در  در  نمادین  کلیدی  نقشی  اجتماعی  های 

از  شه  فعال  استفاده  و  دارد  انتقادی  نگرش  گیری 

می سیاسی  بهطنزهای  مهانیزمی  تواند  عنوان 

عم   جوانان  سیاسی  آگاهی  تقویت  برای  غیرمستقیم 

 .کند

 

 گیری نگرش سیاسی انتقادی جوانان در شکل ها و محتوای طنزهمبستگی بین متغیرهای اصلی پژوهش درباره نقش میم. 1نمودار

متغیرهای    1نمودار   بین  همبستگی  از  آماری  تصویری 

می ارائه  را  پژوهش  آماری کلیدی  تحلی   این  نتایج  دهد. 

تما  با محتوای طنز  "دهد که میان متغیرهای  نشان می

شدت استفاده از  "،  " هادرگیری با میم"،  "در فضای مجازی

اجتماعیشبهه  و  " های  انتقادی"،  سیاسی  رابطه "نگرش   ،

 مثبت و معناداری وجود دارد. 

بهیافته پژوهش،  نرری  چارچوب  با  فوق،  نمودار  ویژه  های 

در خصوص مشارکت نمادین    (2015  پاپاچاریسی ،نرریه  

اسا ،   این  بر  دارد.  کام   تطابق  دیجیتال،  بستر  در 

ساختن کنش و  بازنشر  لایک،  مانند  کاربران  روزمره  های 

غیررسمی میم سیاسی  مشارکت  از  جدیدی  شه   ها، 

می  بهمحسوب  که  شه شود  با  مستقیم  گیری طور 

این  نگرش دیگر،  سوی  از  دارد.  پیوند  انتقادی  های 
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نیز قاب   (1990،    24 اسهاتها در تثیید دیدگاه  همبستگی

تفسیر است که بر نقش مقاومت نمادین در برابر ساختارهای 

ها، یهی  قدرت رسمی تثکید دارد. مصر  طنز سیاسی و میم

از اشهال بارز مقاومت نمادین در فضای عمومی دیجیتال  

 دهد. خوبی نشان میآن را به  1است که نمودار 

درباره قدرت سیاسی    (2014،  25 شیفمن همچنین، نرریه  

میمیم نیز  دقیقها  تحلی   به  همبستگیتواند  این  ها  تر 

میم کند.  نهکمک  قالآها  بلهه  سرگرمی،  ابزار  هایی  تنها 

این   هستند.  جوانان  سیاسی  مشارکت  برای  فرهنگی 

 محتواها، از طریق بازنمایی انتقادی وقایع، 

های  گری در برابر روایتکنایه به نهادهای رسمی، و چالش

شبهه  بستر  در  توزیع  غالآ،  اجتماعی  و  میهای  شوند 

علاوه، همبستگی بالا  دهند. بهذهنیت کاربران را شه  می

بین درگیری با محتوای طنز و نگرش سیاسی انتقادی، مؤید  

مشارکتی    (2006 جنهینز،های  یافته فرهنگ  زمینه  در 

مصر  فرهنگ،  نوع  این  در  تولیدکننده  است.  به  کننده، 

می فرصتتبدی   نقش،  دگردیسی  این  و  برای  شود؛  هایی 

آورد. در مجموع،  بیان غیرمستقیم عقاید انتقادی فراهم می

میمنشان می  1نمودار   و  تنها  دهد که محتواهای طنز  ها، 

سازه بلهه  نیستند،  سرگرمی  فرهنگی ابزار  سیاسی  -های 

های انتقادی را تقویت کنند.  توانند نگرشاند که میمهمی

یافته میاین  سیاستها  در  رسانگذاریتواند  ای، ههای 

به فرهنگی  و  فرآیندهای  آموزشی  بهتر  فهم  منرور 

گیری آگاهی سیاسی در نس  جوان مورد توجه قرار شه 

 گیرد.

 

 فرضیه ها و نتایج آزمون  .2جدول 

 آزمون  نتیجه (p) معناداری سطح β استاندارد ضریآ فرضیه  مسیر فرضیه  کد

H1 
 → سیاسی طنز هایمیم با مواجهه میزان

 انتقادی  سیاسی نگرش
 تثیید 0.01 > 0.24

H2 
 نگرش → طنز نمادین هایپیام درک

 انتقادی  سیاسی
 تثیید 0.01 > 0.31

H3 
 سیاسی نگرش → نمادین مشارکت

 انتقادی 
 تثیید 0.001 > 0.42

 

 مفهومی مدل هایفرضیه  آزمون نتایج جدول این

 و H1، H2 فرضیه هر  برای .دهدمی نشان را پژوهش

H3) استاندارد ضریآ آزمون، مورد مسیر (β)، سطح 

  (رد یا تثیید  آزمون  نتیجه و ،(p-value) معناداری

 .است شده گزارش

دهد که هر سه فرضیه پژوهش  نشان می  2نتایج جدول   

اند. بالاترین  بر اسا  مسیرهای مدل مفهومی تثیید شده

است که   (H3ضریآ استاندارد مربوط به فرضیه سوم  

انتقادی  سیاسی  نگرش  بر  نمادین  مشارکت  ایر  بیانگر 

ای که با  (؛ یافتهβ = 0.42,  p < 0.001جوانان است  

نرری فرهنگ مشارکتی جنهینز   و  2006چارچوب   )

 
24 Scott 

پاپاچارِسی   ( هم وانی 2015مفهوم مشارکت نمادین 

های ظاهراً  کند که کنشکام  دارد. این نتایج تثیید می

کامنت و  بازنشر  لایک،  مانند  از ساده  ب شی  گذاری، 

مجازی   فضای  در  انتقادی  گفتمان  بازتولید  فرآیند 

 هستند.

دوم   ضریآ   (H2فرضیه  با  سطح  β = 0.31نیز  و 

های نمادین  نشان داد که درک پیام  p < 0.01معناداری  

دارد؛   انتقادی  تحلی   ارتقای  در  معناداری  نقش  طنز 

اسهات  یافته نمادین  مقاومت  نرریه  پرتو  در  که  ای 

سیاسی  1990  طنز  زبان  که  چرا  است،  تبیین  قاب    )

25 Shifman 
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مثابه ابزاری غیرمستقیم برای نقد ساختار قدرت عم   به

 کند. می

اول    p < 0.01و   β = 0.24با ضریآ   (H1فرضیه 

های  تثیید شد و بیانگر آن است که میزان مواجهه با میم

های  گیری گرایشساز شه تواند زمینهطنز سیاسی می

( درباره  2014انتقادی شود؛ امری که با دیدگاه شیفمن  

بهنقش میم بازتولیدکننده  ها  عنوان واحدهای فرهنگی 

 های سیاسی سازگار است. گفتمان

دهد  به طور کلی، تثیید همزمان این سه مسیر نشان می

نگرش   بر  دیجیتال  سیاسی  طنز  ایرگذاری  فرآیند  که 

انتقادی، یک زنجیره متص  است که از مواجهه آغاز، با  

به   نمادین  مشارکت  طریق  از  و  تعمیق،  نمادین  درک 

های  شود. این الگو با یافتهبروز نگرش انتقادی منجر می

( نیز همسو 2020( و الیور و رحمان  2019دنیسووا  

میم و  طنز  که  محرک است  موتور  را  سیاسی  های 

معرفی   نرم  مقاومت  و  غیررسمی  سیاسی  مشارکت 

 اند. کرده

 

 دهندگان مقایسه میانگین نگرش سیاسی انتقادی بر اسا  سطح تحصیلات پاسخ 3جدول 

 معیار  انحرا  انتقادی  سیاسی نگرش میانگین تحصیلات  سطح

 0.6 3.2 دیپلم

 0.7 3.6 کاردانی 

 0.5 4.1 کارشناسی 

 0.4 4.3 ارشد  کارشناسی

 0.3 4.4 دکتری

 

این جدول نتایج مقایسه میانگین نمرات نگرش سیاسی 

پاسخ میان  را در  با سطوح تحصیلی  انتقادی  دهندگان 

ها بیانگر آن است که سطح  دهد. دادهم تل  نشان می

سیاسی   نگرش  تفاوت  در  معناداری  نقش  تحصیلات 

می ایفا  بهانتقادی  تحصیلات گونهکند؛  با  افراد  که  ای 

بالاتر تمای  بیشتری به تحلی  انتقادی مسائ  سیاسی  

پذیری سیاسی  دارند. این یافته با چارچوب نرری جامعه

می و  دارد  به هم وانی  دسترسی  تثییر  از  حاکی  تواند 

گسترده اطلاعاتی  مهارتمنابع  و  تحلیلی  تر  های 

 (. 3کردگان باشد  جدول یان تحصی تر در مپیشرفته 

 

 دهندگان پژوهشتوزیع فراوانی میزان مشارکت سیاسی آنلاین در میان پاسخ. 2نمودار 
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نمودار   مشارکت  2در  به  مربوط  فراوانی  بیشترین   ،

سیاسی آنلاین در سطح »متوسط« و »زیاد« است که 

سیاسی  نشان تعاملات  در  کاربران  فعال  نقش  دهنده 

نرریه  با  الگو  این  است.  مجازی  فضای  در  غیررسمی 

نمادین   مشارکت  و  دیجیتال  کنشگری 

 Papacharissi, 2015  ؛Jenkins, 2006) 

بههم کاربران،  که  است  آن  از  حاکی  و  ویژه  راستاست 

اشتراک  و  لایک  مانند  ابزارهایی  با  در  جوانان،  گذاری، 

بازتولید گفتمان سیاسی مشارکت دارند. این مشارکت  

به مثابه شهلی از مقاومت فرهنگی و بیان غیرمستقیم  

رسانهنگرش بستر  در  سیاسی  قاب   های  جدید  های 

 تحلی  است.

 

 ا  سطح تحصیلاتدهندگان بر اسمیانگین نگرش سیاسی انتقادی پاسخ .3نمودار 

ای تفاوت در سطح نگرش برای تبیین تصویری و مقایسه 

گروه میان  انتقادی  از  سیاسی  تحصیلی،  م تل   های 

استفاده شده است. این نمودار، میانگین نگرش    ۸نمودار

پاسخ میان  در  را  سیاسی  سطوح  انتقادی  با  دهندگان 

تحصیلات متفاوت  دیپلم، کارشناسی، کارشناسی ارشد  

دهد و الگوی قاب   صورت بصری نمایش میو دکتری( به

توجهی از افزایش نگرش انتقادی همراه با ارتقای سطح  

 سازد.تحصیلات را آشهار می

گروه نمودار،  در  مندرج  اطلاعات  اسا   دارای بر  های 

به عالی،  دانشتحصیلات  کارشناسی  ویژه  آموختگان 

سیاسی  نگرش  میانگین  بالاترین  دکتری،  و  ارشد 

داده نشان  را  افراد انتقادی  که  است  حالی  در  این  اند. 

پایین تحصیلات  در دارای  کمتر(  یا  دیپلم  تر  سطح 

ها مؤید  ترین سطح این طی  قرار دارند. این تفاوتپایین

از    1های آماری جدول  یافته بوده و   تحلی  واریانس( 

 .(p < 0.01نرر آماری معنادار هستند  

توان این روند را در چارچوب مفهوم از منرر نرری، می

عنوان سرمایه فرهنگی بوردیو تحلی  کرد. تحصیلات به

یهی از اشهال اصلی سرمایه فرهنگی، نقشی کلیدی در  

انتقادی، تفسیر نشانه  توانایی تحلی   ها و درک  تقویت 

میگفتمان ایفا  سیاسی  تحصیلات های  با  افراد  کند. 

نه و  بالاتر  اطلاعاتی  منابع  به  بیشتری  دسترسی  تنها 

برای  مهارت بیشتری  آمادگی  بلهه  دارند،  تحلیلی  های 

های سیاسی  نقد ساختارهای قدرت و معناشناسی پیام

 دهند. نیز از خود نشان می

نشان   3نمودار   رابطه،  این  از  شفا   تصویری  ارائه  با 

های  دهد که نگرش انتقادی در میان کاربران شبههمی

اجتماعی نه صرفاً به واسطه مواجهه با محتوا، بلهه تحت  

زمینه اجتماعیتثییر  سطح  –های  جمله  از  فرهنگی 

ها بر اهمیت تحلی   گیرد. این یافتهتحصیلات شه  می

تثکید دارد؛ چرا که  ای در مطالعات رسانهرشته بین ای 

رفتار سیاسی در فضای مجازی، محصول تعام  پیچیده  

 میان عوام  فردی، فرهنگی و ساختاری است. 
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 نتایج تحلی  واریانس  .4جدول 

 (ANOVA) برای بررسی تفاوت نگرش سیاسی انتقادی بر اسا  سطح تحصیلات

 (Sig) معناداری سطح آزادی  درجه میانگین  مربع تغییرات منبع

 0.000 3 4.6۸ گروهی  بین

 - 96 1.32 گروهی درون

 - 99 - ک 

 

دهد  آمده از تحلی  واریانس نشان میدستهای بهیافته

تفاوت معناداری میان سطوح م تل  تحصیلات و  که 

شرکت انتقادی  سیاسی  دارد نگرش  وجود  کنندگان 

 Sig < 0.05به تحصیلات (.  دارای  افراد  ویژه، 

به  بیشتری  تمای   دکتری،  و  ارشد  کارشناسی 

گفتمان به  نسبت  تردید  و  رسمی  پرسشگری  های 

پایینداشته  سطوح  که  است  حالی  در  این  تر اند؛ 

تری را در تعام  با مسائ   کارانهتحصیلی، نگرش محافره

اند. این نتایج در پرتو دیدگاه بوردیو  سیاسی نشان داده

در  19۸6  فرهنگی  سرمایه  نقش  درخصوص   )

که شه  چرا  است؛  تبیین  قاب   سیاسی،  ادراک  گیری 

دسترسی به منابع اطلاعاتی  تر اغلآ با  تحصیلات عالی

 تر و توان تحلی  انتقادی بیشتر همراه است. متنوع 

 

 بین در نگرش سیاسی انتقادی نتایج تحلی  رگرسیون چندمتغیره: نقش متغیرهای پیش .4نمودار 

منرور بررسی تفاوت میانگین نگرش سیاسی انتقادی  به 

گروه میان  آزمون  در  از  تحصیلات،  های م تل  سطح 

واریانس   این   (ANOVAتحلی   نتایج  استفاده شد. 

جدول   در  که  نشان  5آزمون  است،  شده  دهنده  ارائه 

ها از نرر میزان نگرش سیاسی  تفاوت معنادار میان گروه

 انتقادی است.

میهمان نشان  جدول  که  سطوح  گونه  میان  در  دهد، 

آماری معناداری وجود دارد   تفاوت  م تل  تحصیلات، 

 F = 5.62, p < 0.01  این یافته حاکی از آن است .)

می تحصیلات  سطح  بهکه  متغیر  تواند  یک  عنوان 

گیری انتقادی سیاسی جوانان عم   تثییرگذار در جهت

به گروهکند؛  در  نگرش  میانگین  آنهه  دارای ویژه  های 

عالی بهتحصیلات  دکتری(  و  ارشد  طور  تر  کارشناسی 

 ها گزارش شده است.معناداری بالاتر از سایر گروه

کند که  تحلی  واریانس همچنین این نهته را تثیید می

می تحصیلات  سطح  در  شه تنوع  در  یا  تواند  گیری 

ایفا کند.   تقویت ظرفیت تحلی  سیاسی نقش میانجی 

پیش با  نتیجه  فرهنگی  فرضاین  سرمایه  نرریه  های 

میبوردیو هم نشان  و  بوده  نابرابریراستا  که  های  دهد 

می سطح  آموزشی  و  نوع  بر  مستقیمی  تثییر  توانند 

باشند.   مشارکت سیاسی در بسترهای دیجیتال داشته 

منرور بررسی میزان تثییرگذاری متغیرهای مستق  بر  به
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نتایج تحلی     5نگرش سیاسی انتقادی جوانان، نمودار  

نمایش   اصلی  ب ش  دو  در  را  چندمتغیره  رگرسیون 

 (βدهد. در ب ش ن ست، ضرایآ بتای استاندارد  می

دهنده  اند، که نشانبین ترسیم شدهبرای هر متغیر پیش 

بینی نگرش انتقادی است. وزن نسبی هر متغیر در پیش

مقدار   دوم،  ب ش  به R²در  مدل  معناداری  صورت  و 

نمودار،  این  اسا   بر  است.  شده  گزارش  تجمیعی 

ضریآ   با  نمادین  ترین قوی  β = 0.42مشارکت 

کننده نگرش سیاسی انتقادی است، که نشان  بینیپیش

کممی و  روزمره  تعاملات  رسانه دهد  در  های  هزینه 

اشتراک میاجتماعی  لایک،  بازنشر(  تواند  گذاری، 

سیا باشد.ایرگذاری  داشته  معناداری   سی 

 (β = 0.31)پس از آن، درک تفسیری طنز سیاسی  

توانمندسازی  به در  مؤیری  نقش  شناختی  عام   عنوان 

 کند. تحلیلی کاربران ایفا می

نیز ایر   (β = 0.24)های سیاسی  میزان مواجهه با میم

بر شه  این  مستقیمی  اما  دارد،  انتقادی  نگرش  گیری 

میانجی با  تقویت  تثییر  مشارکت  و  معنا  درک  گری 

 شود. می

مدل   برازش  شاخ    > R² = 0.47, pمقادیر 

طور قاب  توجهی توان  دهد که مدل به( نشان می0.001

تقریباً   و  دارد  سیاسی    ٪47تبیین  نگرش  واریانس  از 

پیش قاب   ذکرشده  متغیرهای  طریق  از  بینی  انتقادی 

حاضر  نمودار  ترکیآ  اهمیت  بر  نتایج  این  است. 

پیش رگرسیونی  نمایش  بینیمسیرهای  با  را  کننده 

 ند. ک(ترسیم می(βضرایآ استاندارد 

 مدل مسیر رگرسیونی . 5جدول 

 )  βکننده نگرش سیاسی انتقادی  بر پایه ضرایآ استانداردبینیپیش 

 مسیر فرمول متغیر برچسآ 

A هامیم با مواجهه β = 0.453 ← سیاسی  نگرش 

B طنز پیام درک β = 0.330 ← سیاسی  نگرش 

C نمادین  مشارکت β = 0.166 ← سیاسی  نگرش 

D وابسته  متغیر انتقادی  سیاسی نگرش 

 

بین  غیرمستقیم  و  مستقیم  مسیرهای  مدل،  این  در 

های  بین  از جمله میزان مواجهه با میممتغیرهای پیش

پیام درک  رسمی  سیاسی،  منابع  به  اعتماد  طنز،  های 

خبری، مشارکت نمادین، جنسیت و سطح تحصیلات(  

ترسیم   انتقادی«  سیاسی  »نگرش  وابسته  متغیر  و 

دهنده شدت و  ها نشاناند. ض امت و جهت پیهانشده

جهت ایرگذاری ضرایآ استاندارد است. نتایج مدل نشان  

دهد که برخی متغیرها ایر مستقیم معناداری دارند،  می

که برخی دیگر از طریق متغیرهای واسط تثییر در حالی

اعمال می بیانگر ساختار غیرمستقیم  نمودار  این  کنند. 

های  دهها و برازش با دانهایی مدل پس از آزمون فرضیه 

 (. 4پژوهش است  نگاه کنید به نمودار 
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 مسیر رگرسیونی  .5نمودار

اصلاح  است که  این مدل نس ه  رگرسیونی  شده مسیر 

بررسی شاخ  از  مسیرهای  پس  و حذ   برازش  های 

روابط   نمودار،  این  در  است.  شده  ارائه  غیرمعنادار 

مستق   میزان  متغیرهای  بین  غیرمستقیم  و  مستقیم 

های طنز، اعتماد  های سیاسی، درک پیاممواجهه با میم

و  جنسیت  نمادین،  مشارکت  خبری،  رسمی  منابع  به 

سیاسی   »نگرش  وابسته  متغیر  و  تحصیلات(  سطح 

شده در  انتقادی« نمایش داده شده است. تغییرات اعمال 

اولیه  نمودار   مدل  با  بهبود  4مقایسه  به  منجر   )

های برازش و وضوح بیشتر روابط بین متغیرها  شاخ 

شده است. این مدل نهایی، مسیرهای معنادار را حفظ 

یرمستقیم را نیز روشن ساخته است  نگاه  کرده و ایرات غ 

 (. 5کنید به نمودار 

 

 دهندگان با میزان مشارکت سیاسی آنلاین مقایسه سطح تحصیلات پاسخ .6جدول 

 تحصیلات  سطح
 فعال 

 ( سیاسی کامنت و پست 

 فعال نیمه

 ( فوروارد  و لایک 

 غیرفعال 

 ( مشاهده فقط 

 ٪50 ٪40 ٪10 دیپلم

 ٪30 ٪50 ٪20 کاردانی 

 ٪15 ٪50 ٪35 کارشناسی 

 ٪10 ٪45 ٪45 ارشد  کارشناسی

 ٪10 ٪40 ٪50 دکتری

 

منرور بررسبی رابطه میان سبطح تحصبیلات و میزان به

مشبببارکبت سبببیباسبببی آنلاین کباربران، نتبایج آزمون 

ارائه شببده اسببت. این جدول    6ای در جدول  مقایسببه

گبذاری، میزان مشبببارکبت نمبادین  لایبک، اشبببتراک

های تحصبببیلی م تل  گذاری( را در میان گروهکامنت

 دیپلم، کارشبناسبی، کارشبناسبی ارشبد و دکتری( مورد 

ها حاکی از آن اسببت که با  یافته  دهد.مقایسببه قرار می

افزایش سبطح تحصبیلات، مشبارکت سبیاسبی آنلاین نیز 

میببه افزایش  دانشطور معنباداری  آموختگبان  یباببد. 

کارشبناسبی ارشبد و دکتری بالاترین میانگین مشبارکت  

اند و این تفاوت از نرر آماری معنادار  نمادین را داشببته

(. این الگو بیانگر آن > p 0.05اسبببت    گزارش شبببده

اسببت که سببطوح تحصببیلی بالاتر، به واسببطه ارتقاء 

تر  ای، به مشارکت آگاهانهسرمایه فرهنگی و سواد رسانه

شببود. در مقاب ،  در فضببای سببیاسببی مجازی منجر می

تر گرایش کمتری به مشبارکت  افراد با تحصبیلات پایین

 های اجتماعی دارند.فعال سیاسی در شبهه

ها با چارچوب نرری پیر بوردیو پیرامون نقش  این یافتبه

هبای نمبادین  سبببرمبایبه فرهنگی و آموزشبببی در کنش

های اجتماعی  راسبتا بوده و بر اهمیت زمینهسبیاسبی هم

 .تحلی  مشارکت آنلاین تثکید دارددر 

 ها و نتیجه گیری و تفسیر یافته  بحث

هبا ببا  پژوهش حباضبببر ببا هبد  بررسبببی ارتبباط یبافتبه

چارچوب نرری پژوهش نشبببان داد که تثیید فرضبببیه 

سبوم  نقش مشبارکت نمادین( همسبو با نرریه فرهنگ  

( و مشببببارکبت نمبادین  2006مشببببارکتی جنهینز  

( اسببت؛ تثیید فرضببیه دوم  درک  2015پاپاچارِسببی  
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هبای نمبادین طنز( در چبارچوب مقباومبت نمبادین  پیبام

( قاب  تبیین بوده و تثیید فرضببیه اول  1990اسببهات  

های طنز سببیاسببی( با رویهرد شببیفمن  مواجهه با میم

هبا مطبابقبت  سبببازی میم( دربباره قبدرت گفتمبان2014 

این هم وانی نرری مبدل  دارد.  انسبببجبام  بیبانگر  هبا 

اسببببت. نتبایج   پژوهش  ببا شبببواهبد تجربی  مفهومی 

آمده نشببان داد که تثیید فرضببیه سببوم  تثییر  دسببتبه

مشبارکت نمادین بر نگرش سبیاسبی انتقادی( همسبو با  

( و مفهوم 2006نرریبه فرهنبگ مشبببارکتی جنهینز  

( اسببت، زیرا این  2015مشببارکت نمادین پاپاچارِسببی  

هبا بر نقش فعبال کباربران در تولیبد و ببازتولیبد نرریبه

هبای روزمره آنلاین  ی از طریق کنشهبای انتقبادگفتمبان

گذاری تثکید دارند. تثیید  مانند لایک، بازنشببر و کامنت

های نمادین طنز بر نگرش  فرضبیه دوم  تثییر درک پیام

سبیاسبی انتقادی( در چارچوب مقاومت نمادین اسبهات 

عنوان ( قاب  تبیین اسبت؛ جایی که زبان طنز به1990 

ابزاری غیرمسبتقیم برای نقد سباختار قدرت و بازنمایی  

کند. همچنین تثیید فرضببیه م الفت فرهنگی عم  می

های طنز سببیاسببی بر  اول  تثییر میزان مواجهه با میم

(  2014نگرش سببیاسببی انتقادی( با رویهرد شببیفمن  

عنوان واحبدهبای فرهنگی دیجیتبال کبه  هبا ببهدربباره میم

های سبیاسبی بدی  را توانایی بازتولید و گسبترش روایت

هبا بیبانگر آن اسبببت رنبد، مطبابقبت دارد. این هم وانیدا

کبه مبدل مفهومی پژوهش از انسبببجبام نرری برخوردار  

بوده و شبواهد تجربی آن با مبانی نرری مورد اسبتفاده  

های  ویژه میمکاملاً همسو است.  نقش طنز دیجیتال، به

های انتقادی جوانان دهی نگرشسببیاسببی، در شببه 

های کم.ی و  ایرانی در فضببای مجازی انجام شببد. یافته

کیفی تحقیق نشان داد که طنز سیاسی دیجیتال، فراتر 

از یک ابزار سبرگرمی، در بازتولید گفتمان انتقادی، ابراز 

های سبیاسبی و مشبارکت فرهنگی  غیرمسبتقیم دیدگاه

کاربران نقش مؤیر دارد. بر اسببا  تحلی  رگرسببیون، 

گذاری و مشبارکت نمادین کاربران  نریر لایک، اشتراک

گذاری با محتوای انتقادی( بیشببترین ایرگذاری کامنت

این   .(β=0.42را بر نگرش سیاسی انتقادی نشان داد  

یافته با نرریه فرهنگ مشبارکتی جنهینز مطابقت دارد 

کننده، بلهه تولیدکننده  تنها مصر که در آن کاربران نه

شببوند. در این  معنا و کنشببگر فرهنگی محسببوب می

چبارچوب، طنز اینترنتی بسبببتر خلق معنباهبای جبدیبد،  

ببازنمبایی مقباومبت و ببازتعری  رابطبه کباربران ببا قبدرت را 

می میمفراهم  ببا  همچنین، مواجهبه مهرر  هبای  کنبد. 

سبیاسبی با افزایش تمای  کاربران به ابراز نرر در فضبای  

(. بر پبایبه  P<0.05عمومی رابطبه معنباداری داشبببت  

توان ین الگوهبا را مینرریبه مقباومبت نمبادین اسبببهبات، ا

نوعی زبان غیررسمی م الفت دانست که از طریق طنز،  

تقاب  مسببتقیم به  سبباختارهای رسببمی قدرت را بدون  

ویژه در شبببرایط کشبببد. این موضبببوع ببهچبالش می

 ای، اهمیت مضاع  دارد.محدودیت رسانه

 ضرایآ همبستگی بین متغیرهای اصلی پژوهش  .7جدول 

 اعتماد نگرش  مشارکت  طنز درک مواجهه  متغیر

 0.12- 0.4۸ 0.52 0.46 1.00 مواجهه 

 0.0۸- 0.39 0.49 1.00 0.46 طنز درک

 0.15- 0.51 1.00 0.49 0.52 مشارکت 

 0.20- 1.00 0.51 0.39 0.4۸ نگرش 

 1.00 0.20- 0.15- 0.0۸- 0.12- اعتماد

شببود، ضببرایآ مشبباهده می  ۸گونه که در جدول همان

های  همبسببتگی بین متغیرهای »میزان مواجهه با میم

های طنز« و »مشبارکت نمادین«  سبیاسبی«، »درک پیام

 ببا نگرش سبببیباسبببی انتقبادی مثببت و معنبادار اسبببت. 
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دهبد کبه بیشبببترین نشبببان می  ۸هبای جبدول  یبافتبه

همبسبتگی با نگرش سبیاسبی انتقادی مربوط به متغیر 

هبای طنز« اسبببت کبه بیبانگر نقش محوری »درک پیبام

دهی به  فرایند تفسببیر و تحلی  محتوای طنز در شببه 

باشبد. همچنین، مواجهه  های انتقادی جوانان میدیدگاه

های سیاسی رابطه مثبت و قاب  توجهی با نگرش  با میم

دهنده ایرگذاری مستقیم مواجهه  انتقادی دارد که نشان

ای بر ادراک سبیاسبی اسبت. مشبارکت نمادین نیز رسبانه

سببازی با وجود ضببریآ همبسببتگی کمتر، در شبببهه

وگو پیرامون مسبببائب   اجتمباعی و ایجباد فضبببای گفبت

کند. این الگوها با  سبببیاسبببی نقش پشبببتیبان ایفا می

مللی همسبببو اسبببت کبه تبثکیبد دارنبد  المطبالعبات بین

بببه دیجیتببال،  میتعبباملات  طنز،  طریق  از  توانببد  ویژه 

 پذیری سیاسی را تسریع کند.فرآیند جامعه

تفاوت معنادار میزان مشبارکت انتقادی بر اسبا  سبطح 

تحصبببیلات و پبایگباه فرهنگی نیز ببا چبارچوب مفهومی  

ها نشببان  راسببتا بود. یافتهسببرمایه فرهنگی بوردیو هم

دهنبد کباربران ببا سبببرمبایبه فرهنگی ببالاتر، درک  می

تری از طنز سبیاسبی داشبته و بیشبتر در  نمادین عمیق

کننبد. از منرر ببازتولیبد گفتمبان انتقبادی مشبببارکبت می

ویژه در قالآ  شبناسبی نیز، طنزهای سبیاسبی بهنشبانه

میم، مصببداق خطاب مضبباع  باختینی هسببتند؛ یعنی  

زببانی  هم ببا  داده و  را ببازتباب  روایبت رسبببمی  زمبان 

کشبببنبد. این ویژگی ببه  آمیز آن را ببه چبالش میطعنبه

گیری دهبد کبه حتی ببدون موضبببعکباربران امهبان می

سبیاسبی خود را در بسبترهای دیجیتال    صبریح، هویت

ببازتعری  کننبد. نتبایج تحقیق ببا مطبالعبات دنیسبببووا 

( همسبببو بود کبه طنز 2013( و شببببایفمن  2019 

دهی مقباومبت نرم و  دیجیتبال را بسبببتری برای شبببهب 

داننبد. همچنین، همبسبببتگی هویتی میبان کباربران می

هبا تبثییبدکننبده پژوهش خراسبببانی و همهباران یبافتبه

( درباره اسبتفاده کاربران ایرانی از طنز برای دور  1400 

های سبیاسبی هسبتند. در  زدن سبانسبور و بیان دیدگاه

( و نجفی  139۸نژاد  مقبابب ، ببا مطبالعباتی همچون نرری

( که طنز را عمدتاً مهانیسبم تسبهین 1401نژاد  و علی

اند، تفاوت مفهومی وجود دارد؛ چرا که در  روانی دانسبته

طنبز تحبقبیبق،  کنبش  بببه  این  برای  فعببال  ابزاری  عنبوان 

توان سبیاسبی نمادین شبناسبایی شبد. در مجموع، می

گفت که طنز سبیاسبی دیجیتال در بسبتر ایران، ب شبی  

از میبدان کنش فرهنگی جبدیبدی اسبببت کبه کباربران،  

ویژه جوانبان، از طریق آن ببه ببازتعری  رابطبه ببا قبدرت  ببه

هبا نشبببان داد کبه این  پردازنبد. تحلیب  محتوای میممی

سبیاسبی نریر فسباد،  –محتواها حام  مضبامین اجتماعی

نابرابری، ناکارآمدی و تبعیض هسبتند که در قالآ طنز،  

رمزگذاری شبببده و در فضبببای عمومی دیجیتال توزیع 

توان مصببداق کنش نمادین  شببوند. این فرایند را میمی

روزمره دانسبببت؛ شبببهلی از مشبببارکت غیررسبببمی و  

ن ببدون حضبببور در  غیرمسبببتقیم کبه در آن کباربرا

های رسببمی، اما با ابزارهای روزمره مانند طنز،  عرصببه

کنند.  لایک یا بازنشبر، در بازنمایی قدرت مشبارکت می

جبایی تبدریجی  این مشبببارکبت فرهنگی ببه معنبای جباببه

های غیردولتی جامعه اسببت.  قدرت نمادین به نفع لایه

توان نتیجبه گرفبت کبه طنز دیجیتبال در  در پبایبان، می

تنهبا بیبانگر احسببباسبببات عمومی، بلهبه ایران امروز نبه

دهنده نوعی کنشبببگری اجتماعی و سبببیاسبببی  بازتاب

غیررسبمی اسبت. نسب  جوان، که کمتر به سباختارهای  

رسبببمی اعتمباد دارد، از طریق طنز ببه ببازتعری  هویبت 

سبببیاسبببی خود پرداخته و به گفتمان مقاومت نرم در  

این  گرفتن    دهبد. نبادیبدهفضبببای مجبازی شبببهب  می

از مؤیرترین  نبادیبده گرفتن یهی  ظرفیبت، ببه معنبای 

سبازوکارهای تولید و گردش گفتمان سبیاسبی در عصبر  

.دیجیتال است

 های آماری اصلی مدل پژوهششاخ  .۸دول ج

 حداکثر  حداق   معیار  انحرا  میانگین  متغیر

 5 1 0.65 3.۸2 هامیم با مواجهه
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 5 1 0.70 3.57 طنز پیام درک

 5 1 0.60 3.91 نمادین  مشارکت

 5 1 0.6۸ 3.7۸ انتقادی  نگرش

 5 1 0.90 2.45 رسانه  به اعتماد

 

های آماری ، شباخ 9شبده در جدول  های ارائهطبق داده 

دهنده برازش مناسبآ و معناداری روابط اصبلی مدل نشبان

 بین متغیرهای پژوهش هستند.

بیانگر آن اسبت که ضبرایآ اسبتاندارد و   9های جدول  یافته

های آزمون برای مسببیرهای اصببلی، همگی در مقادیر آماره

معنبادار بوده و مبدل پیشبببنهبادی از   0/05سبببطح خطبای  

کند که برازش مطلوبی برخوردار اسبت. این نتایج تثیید می

هبای  هبای سبببیباسبببی«، »درک پیبام»میزان مواجهبه ببا میم

کننده مهمی  بینیطنز« و »مشببارکت نمادین« نقش پیش

برای نگرش سبیاسبی انتقادی دارند. ضبرایآ بالاتر مربوط به 

 انتقادی«   سبیاسبی نگرش  →های طنز  مسبیر »درک پیام

 طنز،   محتوای  تفسیر  در م اطبان  توانایی که  دهدمی نشان

 ایفبا   انتقبادی  هبایدیبدگباه  گیریشبببهب   بر  را  ایر  ترینقوی

های پیشببین، علاوه بر همسببویی با یافته الگو این.  کندمی

مبنبای نرری منباسببببی برای تحلیب  تعباملات دیجیتبال در 

  آورد.های اجتماعی فراهم میسانهبستر ر

 های پژوهشپیشنهادها و محدودیت.  7

ویژه  های این پژوهش نشان داد که طنز دیجیتال، به یافته

میم قالآ  معناداری در شه در  نقش  گیری های سیاسی، 

مینگرش ایفا  جوانان  انتقادی  سیاسی  این  های  کند. 

نرریهنقش پایه  بر  مشارکتی،  آفرینی،  فرهنگ  چون  هایی 

مقاومت نمادین و سرمایه فرهنگی، ابعاد متنوعی دارد که  

ای گذاران، نهادهای آموزشی و رسانهتواند برای سیاستمی

الهام پژوهشگران  باید در  و  نتایج  این حال،  با  باشد.  ب ش 

استفاده  پرتو محدودیت تا ضمن  های موجود تفسیر شوند 

 کاربردی، از تعمیم نادرست پرهیز گردد. 

در   کاربران  نمادین«  »مشارکت  نتایج،  اسا   بر  ن ست، 

مهم از  یهی  سیاسی  طنز  با  محرکمواجهه  های  ترین 

شود  گیری نگرش انتقادی است. بنابراین، پیشنهاد میشه 

ای را با  های سواد رسانهنهادهای فرهنگی و آموزشی، برنامه

تثکید بر خوانش انتقادی طنز در دستور کار قرار دهند. این  

از مصر  منفعلانه پیامرویهرد نه های طنز جلوگیری تنها 

معانی  می را در شناسایی  کاربران  تحلیلی  توان  بلهه  کند، 

 دهد. های سیاسی افزایش میپنهان و دلالت

تواند پلی میان نس  جوان  دوم، با توجه به آنهه زبان طنز می

ای بهتر گذاران رسانه و نهادهای رسمی ایجاد کند، سیاست

طنز  از  محدودکننده،  صرفاً  رویهردهای  جای  به  است 

عنوان ابزاری برای جلآ اعتماد و تعام  سازنده استفاده  به

به پیامکنند.  در  طنز  هوشمندانه  رسمی،  کارگیری  های 

ویژه در موضوعاتی همچون فرهنگ عمومی و شفافیت،  به

اجتماعی می بازسازی سرمایه  و  مشارکت  افزایش  به  تواند 

 کمک کند. 

ها نشان داد که سرمایه فرهنگی بالاتر، توانایی  سوم، یافته

می ایجاد  طنز  انتقادی  تفسیر  در  بنابراین،  بیشتری  کند. 

از  جوانان  فرهنگی  سرمایه  ارتقای  برای  بسترهایی  ایجاد 

رسانه کتاب انهطریق  عمومی،  پلتفرمهای  و  ها،  بومی  های 

میشبهه  امر  این  است.  ضروری  اجتماعی  تواند  های 

 ساز تولید محتوای بومی، آگاهانه و منتقدانه باشد. زمینه 

چهارم، حمایت از تولیدکنندگان محتوای طنز دیجیتال با  

می سازنده،  انتقادی  تعادلرویهرد  به  فضای  تواند  ب شی 

های اجتماعی کمک کند. این حمایت، الزاما  گفتمانی شبهه

می و  نیست  تریبون مالی  فنی،  امهانات  ارائه  شام   تواند 

ای و تسهی  تعام  میان تولیدکنندگان و م اطبان  رسانه

 باشد. 

از  یهی  به  اینهه طنز سیاسی دیجیتال  به  توجه  با  پنجم، 
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ابزارهای اصلی بازنمایی نارضایتی و نقد اجتماعی در فضای  

شود نهادهای مسئول با انجام  مجازی بدل شده، پیشنهاد می

دورهپیمایش افهار  های  نبض  طنز،  محتوای  تحلی   و  ای 

داده چنین  کنند.  رصد  را  میعمومی  به  هایی  تواند 

دقیقسیاست واقعیتگذاری  بر  مبتنی  و  اجتماعی  تر  های 

 منجر شود.

هایی است  با این حال، پژوهش حاضر نیز دارای محدودیت

و   کمی  روش  از  استفاده  گیرد.  قرار  مدنرر  باید  که 

فراهم پرسش را  آماری  تحلی   امهان  اگرچه  بسته،  نامه 

های عمیق معنایی و تجربه  کند، اما ظرفیت کش  لایهمی

پژوهش   آماری  جامعه  همچنین،  ندارد.  را  کاربران  زیسته 

تحصی   جوانان  شام   نگرش  عمدتاً  که  بوده  شهری  کرده 

بازتابآن  الزاماً  بودن ها  محدود  نیست.  جامعه  ک   دهنده 

پلتفرم به  و  بسترهای مورد مطالعه  اینستاگرام  مانند  هایی 

همچون  مجازی  فضاهای  سایر  گرفتن  نادیده  و  تلگرام، 

پلتفرم یا  یوتیوب  دیگر  توییتر،  از  نیز  بومی،  های 

 هاست. محدودیت

به مطالعه  این  زمانی،  نرر  و  از  انجام شده  مقطعی  صورت 

تغییرات نگرش در طول زمان را بررسی نهرده است. از این  

پژوهش اجرای  مقایسهرو،  یا  طولی  میانهای  فرهنگی  ای 

از پویاییتواند تصویر دقیقمی ارائه تری  های طنز سیاسی 

رغم اهمیت  بومی طنز، به–دهد. افزون بر این، ابعاد فرهنگی

به پژوهش  این  در  و  نرری،  شده  واکاوی  محدود  صورت 

 تر است.نیازمند مطالعات عمیق

دیجیتال،   سیاسی  طنز  پویای  و  سیال  ماهیت  به  توجه  با 

می پژوهشتوصیه  گفتمان شود  مستمر  رصد  به  آتی  های 

شبهه  در  رویهردهای  طنز  از  و  بپردازند  اجتماعی  های 

نرریه  رشته میان گفتمان،  انتقادی  تحلی   همچون  ای 

ای بهره گیرند. بررسی تطبیقی  کاوی رسانههژمونی و داده

تواند به  طنز سیاسی ایرانیان با کاربران سایر کشورها نیز می

ویژگی کمک  شناسایی  پدیده  این  مشترک  یا  خاص  های 

کننده،  فقط ابزاری سرگرم در مجموع، طنز دیجیتال نه کند

بلهه سازوکاری مؤیر در فرآیند کنشگری فرهنگی و سیاسی  

گیری از این ظرفیت، مستلزم درکی نس  جوان است. بهره 

نگاه   سیاستعمیق،  و  فرهنگی  غیرسطحی  گذاری 

برای   فرصتی  به  انتقادی،  زبان  این  تا  است  هوشمندانه 

 .وگوی سازنده و بازسازی پیوندهای اجتماعی بدل شودگفت
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